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Den 18. maj 2020

Afggrelse — 2020-01

Lzaskedrikreklamenavnet har behandlet sagen om markedsforing af drikkevarer fra Level Organic og
truffet folgende afgorelse:

Afgarelse:
Sagen omhandler markedsforing af Level Organic (se markedsforingsmateriale).

I henhold til Laskedrikreklamenavnets retningslinjers anvendelsesomrade omfatter
’leeskedrikke” drikke, der typisk bestir af vand tilsat frugtsaft eller ekstrakter samt evt.
syret, salte og/ eller andre godkendte tilsztningsstoffer samt aromastoffer. ”Laskedrikke”
kan vaere sodet med sukker og/eller sodestoffer ogkan vere med eller uden tilsat kulsyre.
Berigede leskedrikke er ogsa omfattet af disse principper. ”Laeskedrikke” omfatter ikke

produkter med varebetegnelsen juice”, ”frugtsaft”, “koncentreret frugtsaft”,
”frugtnektar”, jf. definitionerne af disse produkter i frugtsaftbekendtgorelsen.

Produkterne fra Level Organic er danskvand tilsat naturlic aroma og sedet med presset
frugt, og det er pa baggrund af disse oplysninger, vurderingen at produkterne falder
indenfor retningslinjernes anvendelsesomrade.

Da klagen omhandler markedsforing af en laeskedrik, har Laeskedrikreklamenaxvnet
kompetence til at behandle sagen.

Laskedrikreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til, at de erhvervsdrivende udviser en
etisk adfaerd og tager sundheds- og forbrugermassige hensyn i deres markedsforing,
ligesom Laskedrikreklamenavnets retningslinjer har saerligt til formal at beskytte born
under teenagealderen. Born og unge er underlagt et serligt beskyttelsesbehov grundet
deres naturlige godtroenhed. Leeskedrikreklamenavnet legger vagt pd, atde
erhvervsdrivende indretter markedsforingen af leskedrikke siledes, at der ikke sendes
forkerte signaler — saerlig ikke til born under teenagealderen - om indtagelse af
leskedrikke.

Navnet har vurderet, om der ved den pagzldende markedsforing er sket en overtraedelse
af retningslinjernes § 8, som lyder:

§ 8. Der nii ikke markedsfores direkte over for born under teenagealderen. Reklamer for leskedrikke
md eksermpelvis ikke placeres i medier eller omkring TV -udsendelser, hvor mdlgruppen serligt er born.

Kommentar: Der bor udyises sarlig agtpagivenhed ved ndformmingen af emballager, siledes at de ikke
appellerer til born. Der skal udpises tilbageholdenbed i forhold til at vise born i reflamer for
laskedrikke, og der ma ikke anvendes billeder af born, der indtager leskedrikke. Born kan dog optreede,
safremt de indgdir som en naturlig del af det miljo, der vises i reflamen.
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Markedsforingsmaterialet viser etlille barn, der drikker et produkt fra Level Organic. Det
er pa baggrund af markedsforingsmaterialet Laeskedrikreklamenavnets vurdering, at
markedsforingsmaterialet er i strid med § 8 og derfor giver anledning til at udtale kritik.
Laskedrikreklamenavnet understreger endvidere, at erthvervsdrivende altid skal vaere
papasselig med hensyn til valg af savel reklamemiddel som markedsforingens indhold og
udformning.

Lzskedrikreklamenzvnet gor opmarksom pa, at Laskedrikreklamenavnet har
kompetence til at vurdere om markedsforingen er i overensstemmelse med
retningslinjerne for leskedrikke, men Laskedrikreklamenavnet har ikke kompetence til at
vurdere, om markedsforingen i gvrigt er 1 strid med fodevare- og
markedsforingslovgivning.

Venlig hilsen
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